Bubble Pro - mobilier gonflable et design - part à la conquête du grand public avec Unconventional Paris

Unconventional Paris, les particuliers aussi ont droit au meilleur du mobilier gonflable et design !

Après avoir conquis le monde de l'évènementiel, le mobilier gonflable et design Bubble Pro entend renverser le coeur des particuliers de France et d'ailleurs !... Pour l'occasion, la marque change de nom et devient Unconventional Paris.





BubblePro, le spécialiste du mobilier gonflable design, lance sa gamme grand public Unconventional Paris

BubblePro, la référence des professionnels de l’événementiel 

Ancien sportif de haut niveau, Ludovic Michetti, âgé de 25 ans, décide en avril 2011, de bouleverser les codes du marché du mobilier traditionnel, en créant BubblePro, première marque française de meubles gonflables, designs, et personnalisables.
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Des produits qui sont innovants dans le choix des matériaux, et dans le choix des formes.

Le concept marque rapidement les esprits et se concrétise par des chiffres, 400 produits commercialisés en seulement trois mois, et obtient la confiance de : Quiksilver Europe, Canal+ Events, Monster Energy, Tag Heuer, Lafuma USA, Google, Carlsberg, M6, Mc Donald's, Posca, etc.

La marque est également présente sur des événements majeurs, dont le Quiksilver Pro France 2011/2012, l’Open Sud de France 2011, les Winter X Games Europe 2012, et prochainement les 24h du Mans, le Roxy Pro, et le Tour de France 2012.

« Dans l'évènementiel, l'originalité est indispensable. BubblePro a su répondre à notre demande en nous proposant un produit nouveau, décalé, et idéal : logistique simple, visibilité optimale, et produits de qualités. Nous faisons aujourd’hui confiance à cette jeune équipe et nous en sommes grandement satisfaits ». L’équipe Evénementielle Quiksilver Europe 2011.

BubblePro change de nom : Unconventional Paris 

Fort de cette réussite, Ludovic Michetti souhaite dorénavant faire découvrir sa gamme de mobilier gonflable aux particuliers.
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Les produits de la marque, utilisés par des célébrités comme Kelly Slater (11 fois champion du monde de Surf), Bixente Lizarazu (Champion du monde de football 1998, Champion d’Europe 2000), ou encore José Garcia (Acteur), sont aujourd’hui accessibles sur www.unconventional-paris.com.

Textes accrocheurs, photos insolites, coloris innovants, représentent l’ADN de la marque Unconventional Paris®.

"Des produits à la fois tendances, ludiques, et confortables dans un matériau doux au touché mais robuste en apparence. Pour une utilisation en toute circonstance, sur une terrasse privée, sur la plage, sur l'herbe... À emporter avec soi en vacances, car une fois pliée, c'est comme si on emportait une bouée pour les enfants ! D'ailleurs, ils aiment autant que leurs parents !" témoigne Claire Bouchery chargée de développement touristique au Grand Parquet de Fontainebleau, et cliente de Unconventional Paris. 

La force Unconventional Paris

[image: image4.png]


Conçus en Polyuréthane Thermoplastique (TPU), et non en PVC, les produits possèdent de nombreux atouts : fabrication textile Made In France, 100% étanche, 100% recyclable, forte résistance aux températures élevées, soudures durables, qualité d’assise ferme, résistance à l’abrasion, résistance au poids, aucune odeur, aucun bruit de frottement, etc. Six mois et de nombreux échecs auront été nécessaires pour obtenir ce niveau de qualité.

La gamme est à ce jour composée de trois modèles, le canapé Maurice&Moi 399€TTC, le fauteuil Régis&Moi 289€TTC, et le rocking-chair René&Moi 349 €TTC.

À propos d’Unconventional Paris
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L’entreprise a été créée en avril 2011, sous l’impulsion de Ludovic Michetti. Nicolas Vidalenche, aujourd’hui Directeur Associé, a rejoint l’aventure en juin 2011. Aujourd’hui, 7 collaborateurs s’activent au développement de l’entreprise.
Sur le premier tiers de l’année 2012, plus de 400 produits ont été vendus, pour un chiffre d’affaires de 180 000€. L’objectif d’ici fin 2012 est d’atteindre les 650 000 €.
La marque BubblePro, B2B, est distribuée en France, en Angleterre, en Suisse, aux Etats-Unis, au Mexique, aux Emirats-Arabes Unis,… et continuera ses avancées également auprès du grand public sous Unconventional Paris.

L’entreprise ambitionne d’investir le marché nord-américain dès 2012.

L’entreprise a été récompensée à plusieurs reprises :

-        Premier prix au Concours National de la Création d’Entreprise 2011, organisé par Createst/Microsoft France.

-        Concours National Petit Poucet Jeunes Entrepreneurs Français 2012

-        Premier Prix - Audace Awards 2011, Trophées Cercle 16

-        Prix Spécial Jury aux Palmes du E-commerce 2011, CCIP Paris

-        Premier Prix au Concours Innover et Entreprendre, organisé par ESCP Europe 2011
Références clients :

Quiksilver Europe, Lafuma USA, Eider, Monster Energy, M6 Web, Carlsberg, Posca, Google, Ecole Internationale de Montpellier, Hoka One, McDonalds, Costières de Nîmes, Afnic, Val d’Isère, Roxy, Alice Evènements, Step Up Marketing, Groupe Sup’ de Co’ Montpellier, etc.

Pour en savoir plus

Site Internet : www.unconventional-paris.com
Blog : http://unconventional-paris.tumblr.com/
Facebook : https://www.facebook.com/pages/Unconventional-Paris/316164875128708
Twitter : https://fr.twitter.com/#!/UNCParis
Google+ : https://plus.google.com/b/109597213604840669287/109597213604840669287/posts
FlickR : http://www.flickr.com/photos/79515185@N08/
Votre contact Presse :

Ludovic Michetti

Mail : ludovic.michetti@unconventional-paris.com
Port : 06 27 09 52 09

